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Presse

Minchen, 18. Oktober 2019

Osram erhilt neues Ubernahmeangebot von ams

- Neue Offerte bewertet Osram mit 4,6 Milliarden Euro
- Finanzinvestoren Advent und Bain sehen derzeit von Angebot ab

Der osterreichische Sensorspezialist ams legt eine neuerliche Offerte fiir Osram vor.
GemaR der Mitteilung vom heutigen Freitag will die ams AG den Osram-Aktionaren
ein freiwilliges 6ffentliches Ubernahmeangebot iiber 41 Euro je Aktie fiir alle Anteile
der OSRAM Licht AG unterbreiten. Die Mindestannahmeschwelle soll bei 55 Prozent
liegen. Osram wird auf dieser Basis mit rund 4,6 Mrd. Euro (Unternehmenswert)
bewertet. ,,Wir haben in den vergangenen Tagen konstruktive Gesprache mit ams
iiber die Rahmenbedingungen fiir ein neues Ubernahmeangebot gefiihrt. Der
Vorstand begriiBt die bisher erzielten Fortschritte und ist zuversichtlich, dass sich
beide Seiten auf ein zukunftsfahiges strategisches Konzept verstiandigen werden®,

sagte Olaf Berlien, CEO von Osram.

Vorstand und Aufsichtsrat von Osram werden das Angebot nach seiner Veréffentlichung
sorgfaltig prufen und anschliel3end eine begriindete Stellungnahme vorlegen. Das erste

Angebot von ams war Anfang Oktober an der Mindestannahmeschwelle von 62,5 Prozent

gescheitert. Im Anschluss hatte der Osram-Vorstand die ams-Fuhrungsspitze eingeladen,

im gesetzlichen Rahmen Kooperationsmoéglichkeiten zu sondieren.

In der begriindeten Stellungnahme zum ersten Angebot hatten Vorstand und mehrheitlich

auch der Aufsichtsrat die verfolgte Strategie von ams in vielen Teilen als
erfolgversprechend beurteilt, insbesondere mit Blick auf die Weiterentwicklung der
Geschéftseinheit Opto Semiconductors. Durch einen Zusammenschluss mit ams kénnte
diese unter anderem bei der Entwicklung innovativer Sensorik- und Photonik-Ldsungen
und durch die Nutzung der etablierten Kundenzugange profitieren. Aktuell ist ams mit

einem Anteil von knapp 20 Prozent der gréf3te Einzelaktionar von Osram.
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Unterdessen haben Advent und Bain Capital mitgeteilt, dass sie derzeit von einem
Ubernahmeangebot absehen, aber den weiteren Verlauf aufmerksam verfolgen werden.

Die beiden Finanzinvestoren hatten Ende September ein mdgliches Angebot flr Osram in

Aussicht gestellt und im Anschluss einen Due-Diligence-Prozess begonnen. Das

Konsortium sehe derzeit keinen erfolgversprechenden Weg, ein Angebot zu unterbreiten
und werde die Due Diligence daher nicht weiterflihren, hiel} es in einem Schreiben vom

Freitag.
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UBER OSRAM

OSRAM, mit Hauptsitz in Minchen, ist ein weltweit fihrendes Hightech-Unternehmen mit einer
Uber 110-jahrigen Geschichte. Die Gberwiegend halbleiterbasierten Produkte ermoglichen
verschiedenste Anwendungen von Virtual Reality bis hin zum autonomen Fahren sowie von
Smartphones bis zu vernetzten intelligenten Beleuchtungslésungen in Gebauden und Stadten.
OSRAM nutzt die unendlichen Méglichkeiten von Licht, um das Leben von Menschen und
Gesellschaften zu verbessern. Mit Innovationen von OSRAM werden wir kiinftig nicht nur besser
sehen, sondern auch besser kommunizieren, uns fortbewegen, arbeiten und leben. OSRAM
beschaftigte Ende des Geschaftsjahres 2018 (per 30. September) weltweit rund 26.200
Mitarbeiter und erzielte in diesem Geschéaftsjahr einen Umsatz von Uber 3,8 Milliarden Euro aus
fortgeflhrten Aktivitdten. Das Unternehmen ist an den Bdrsen in Frankfurt am Main und
Minchen notiert unter der WKN: LED 400 (Borsenkirzel: OSR). Weitere Informationen finden
Sie im Internet unter www.osram.de.

Haftungsausschlusserkldrung
Dieses Dokument enthalt zukunftsgerichtete Aussagen und Informationen — also Aussagen Uber
Vorgéange, die in der Zukunft, nicht in der Vergangenheit, liegen. Diese zukunftsgerichteten

Aussagen sind erkennbar durch Formulierungen wie "erwarten", "wollen", "antizipieren",
"beabsichtigen"”, "planen”, "glauben", "anstreben", "einschatzen", "werden", "vorhersagen" oder
ahnliche Begriffe. Solche Aussagen beruhen auf den heutigen Erwartungen und bestimmten
Annahmen des OSRAM Managements. Sie unterliegen daher einer Reihe von Risiken und
Ungewissheiten. Eine Vielzahl von Faktoren, von denen zahlireiche auf3erhalb des Einflussbereichs
von OSRAM liegen, beeinflusst die Geschaftsaktivitaten, den Erfolg, die Geschaftsstrategie und die
Ergebnisse von OSRAM. Diese Faktoren kénnen dazu fiihren, dass die tatsachlichen Ergebnisse,
Erfolge und Leistungen von OSRAM wesentlich von den Angaben zu Ergebnissen, Erfolgen oder
Leistungen abweichen, die ausdriicklich oder implizit in den zukunftsgerichteten Aussagen
wiedergegeben oder aufgrund friherer Trends erwartet werden. Diese Faktoren beinhalten
insbesondere Angelegenheiten, die im Risiko- und Chancenbericht des Geschéaftsberichts des
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OSRAM Licht-Konzerns beschrieben sind, sich aber nicht auf solche beschranken. Sollten sich
eines oder mehrere dieser Risiken oder Ungewissheiten realisieren oder sollte es sich erweisen,
dass die zugrunde liegenden Annahmen nicht korrekt waren, kénnen die tatsachlichen Ergebnisse,
Leistungen und Erfolge von OSRAM wesentlich von denjenigen Ergebnissen abweichen, die in der
zukunftsgerichteten Aussage als erwartete, antizipierte, beabsichtigte, geplante, geglaubte,
angestrebte, geschatzte oder projizierte Ergebnisse, Leistungen und Erfolge genannt worden sind.
OSRAM ibernimmt keine Verpflichtung und beabsichtigt auch nicht, diese zukunftsgerichteten
Aussagen uber gesetzliche Anforderungen hinaus zu aktualisieren oder bei einer anderen als der
erwarteten Entwicklung zu korrigieren. Aufgrund von Rundungen ist es moglich, dass sich einzelne
Zahlen in diesem und anderen Berichten nicht genau zur angegebenen Summe aufaddieren und
dass dargestellte Prozentangaben nicht genau die absoluten Werte widerspiegeln, auf die sie sich
beziehen.
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